Szivarvanyszini, sarga, r0zsaszin
és pottyos

A kerékparos mezek, trikok szine fontos szerepet jatszik az or-
szaguti kerékparversenyek torténetében. Ezek alapjan lehet be-
azonositani a csapatokat és a versenyz6k nemzetiségét. A trikd
azt is jelzi, hogy az adott versenyzd milyen bajnoki cimek tulaj-
donosa, illetve melyik kategoriat vezeti az adott korversenyen.
A torténelmi idSkben a sportoldk sajat 6ltozékben versenyeztek.
A 20. szdzad bekoszontével, a céges szponzoralds megjelené-
sével a versenyzdk olyan mezeket kezdtek viselni, amelyeken
megjelentek a tdimogatéikra utalé szinek is.

Rovidesen mar a szponzor neve és logodja is felkeriilt a mezre.
Ekkor még minden versenyzd egyéni indul6 lehetett csak, még
ha ugyanazok voltak is egyes kerékparosok tdmogatoi. Aztan
lassacskén az erre vonatkoz6 szabélyok enyhiiltek, és 1étrejottek
a csapatok, amelyek tagjai segithették egymast. A szponzorokra
vonatkoz6 szigora szabdlyok, hogy ki taimogathat egy profi csa-
patot, egészen az 1960-as évek elejéig hatdlyban maradtak.



HIV AZ ORSZAGUT

Az els profi csapatok szponzorai kizarélag kerékpargyarto cé-
gek voltak. Val6jaban — ahogy a profi kerékparozas fejlédott — vé-
gig megdrizték azt a hagyomanyt, hogy a csapatok legfontosabb
szponzorainak, a mezen legjelent6sebb névnek kerékparmarka-
nak kell lennie. Két masik szponzor is felkeriilhetett a trikéra,
az egyiknek, az tn. tars-szponzornak kerékpargumi-gyéarténak
kellett lennie, és csak a masik johetett a kerékparsporton kiviil-
r6l. Ez utébbiakat kerékparos szaknyelven extra-sportif (sporton
kiviili) szponzoroknak nevezték.

Szoval 1954-re mar léteztek olyan csapatok, mint a Mercier-
BP-Hutchinson. A Mercier kerékpargyartd volt a franciaorszagi
Saint-Etienne-ben, a Hutchinson francia gumigyérté, a BP pedig
a BD azaz a British Petrol, amely a sportadgban extra-sportif tamo-
gato lehetett csak. Ezeknek a sporton kiviili szponzoroknak azt
is megengedték, hogy tobb csapatot is timogassanak, igy fordul-
hatott el§, hogy egy id6ben létezett a Mercier-Hutchinson-BP és
egy masik francia csapat, a Peugeot-Michelin-BP

Szigort szabdlyok vonatkoztak a trikon megjelend betiik
méretére is. 1954-t6l a f6szponzorok nevének legnagyobb mé-
ret(i betfii nyolc, a tars-szponzorokéi pedig harom centimétere-
sek lehettek, és ez utébbiak csak a f6szponzor neve alatt szere-
pelhettek. Két sorban lehetett neveket elhelyezni, csak a trikd
elején vagy hatuljan. Az extra-sportif szponzor nevének vagy
log6jdnak méretét szintén meghataroztak, ez csak a mez ujjan
szerepelhetett, illetve kivételes esetekben az elején. Semmilyen
mas felirat nem szerepelhetett a triké oldalan vagy a vallrészen,
a nadragon pedig csak keresztben lehetett szoveget feltiintetni,
hosszdban nem.

A szabalyok az évek sordn lassan enyhiiltek. A mezek a ma-
ihoz hasonlé formajukat az 1980-as évek vége felé érték el, ek-
korra mar a triké oldalan, véllan és tulajdonképpen barhol fel-
tinhettek a feliratok. A valtozdsokat nem a rendezdk, hanem
a csapatok erdltették, egyre kijjebb tolva a hatarokat.

Ez a folyamat Olaszorszagbol indult, ahol a méasodik vilagha-
bora utan ajjasziiletd orszdgban fellendiilt az ipari fejlédés, és
az orszag modernebb korba lépett. Az emberek inkabb autodt,
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robogot akartak, és nem kerékpart. Az olasz kerékpargyartas
jelentésége és lehetdségei csokkentek. A kerékpdrcsapatok ta-
mogatdsa is megkérddjelez6dott. Még mindig szivesen nézték a
nagy versenyeket, de mar nem vettek kerékpart, igy aztan a cé-
gek konyvel6i kezdték megkérddjelezni, hogy a csapatszponzo-
ralas vajon még mindig olyan joé befektetés-e? Valsag tornyosult
az iparag felett.

Tovéabbra is népszertiek voltak a versenyek, rajongtak a bajno-
kokért, de a sportoldk egyre kevesebbet kerestek. 1954-ben Fio-
renzo Magni sztarkerékparos felkért egy egyéni szponzort, hogy
vegye at csapata tdmogatdsat. Ez a véllalkoz6, a Nivea, szerzd-
dést kotott a svajci Fuchs kerékpérgyartoval, és ezzel megkezd6-
dott az extra-sportif mint f6 tdimogatd korszaka. Ez szabalyellenes
volt, de az Olasz Kerékparos Szovetség szemet hunyt felette.

Egy masik extra-sportif szponzor, a Carpano 1956-ban indi-
tott csapatot Olaszorszagban. A Carpanét Antonio Benedetto
Carpano alapitotta Torindban 1786-ban. (Ez az eredeti vermut,
amely fehér borbdl, harminc kiilénb6z6 gydgynovénybdl és az
édesités kedvéért egy csepp alkoholbdl késziil.) A csapatmezt a
torindi Juventus futballcsapat mezének mintdjara készitették,
mert Vincenzo Giacotto, aki a csapatot létrehozta, és aki ravette
a Carpanot a szponzoralasra, a Juventus rajongdja volt.

Nem a Carpano volt az egyediili italgyart6, amely csapat-
szponzordldsra adta a fejét. A St Raphael, a francia kinintartal-
mu aperitif készitGje 1954-t6l szponzoralt csapatot, és ugyancsak
megkeriilte a f6szponzorra vonatkoz6 szabalyokat, méghozza
az egyik versenyzdje segitségével. Az 1954-es csapat hivatalos
neve ,St Raphael-Raphael Geminiani” volt - Raphael Geminiani
pedig a csapat legjobb versenyzéje. O épp akkor vezette be sa-
jat nevével fémjelzett kerékparmarkajat, és ha 6t kérdezik, azt
mondta volna, hogy még a St Raphael is az 6 nevére utal. Mas
orszagokban a csapat a St Raphael-Quinquina név alatt verseny-
zett, ez volt ugyanis a teljes neve az aperitifnek, széval nem tit-
koltak, hogy a St Raphael a f6szponzor.

A kininnel és més aromakkal izesitett, boralapt italok ak-
koriban nagyon népszertiek voltak Eurépaban, kozds néven
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